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330 godzin realizowanych

K@N KREW przez 4 semestry

UMIEJETNOSCI
Trening kompetencji miekkich
Zajecia ze specjalistami
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" U« 90 godzin praktyk zawodowych

w agencjach kreatywnych lub

przy tworzeniu tresci

medialnych dla firm i instytucji




Kreatywne aspekty reklamy
Zarzadzanie marka

Content marketing WVE[F@@@
Wybrane aspekty J@F’Z@@r
autoprezentacji iealizowane)vy ramach
Copywriting RS
Historia i1 teoria
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KREATYWNE ASPEKTY
REKLAMY oraz CONTENT
MARKETING sg prowadzone
przez pracownikow agencji
reklamowych | kreatywnych
- Natalie Gorzelanczyk

| Jakuba Gilge - ktérzy

w projekcie UAM
Uniwersytetu Jutra proponuja
dodatkowe warsztaty dla
naszych studentow.
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Interaktywna fikcja kontra Oulipo. Kre-

atywne pisanie w cieniu Netflixa

dr Mariuzz Pizarski

STUDENCKIE
MEMOLOGIC

ReglliAenmy Wiske
OjElTOVV-

Humaniéci i nowe technologie
Projekt w ramach Budietu dydaktycznege WFPIK UAM

Seminarium [cz. 2)

Wszystkich studentow i pracownikdw
zapraszamy do rozmowy na temat
praktyk artystycznych (w tym literackich)
w mediach elektronicznych

prof. UJ dr hab. Anna Nacher
prof. UW dr hab. Ewa Szczesna
dr Monika Gérska Olesinska (Ut)
dr Michat Krawczak (UAM)

Seminarium odbedzie sie

16 stycznia 2020 r. 0 godz. 17.00
w 3alonie Mickiewicza
(Collegium Maius, ul. Fredry 10)
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Dodatkowe informacje:

prof. UAM dr hab. Marcin Telicki
telicki@amu.edu.pl

Odwiedz nas tez na Facebooku!
https://www.facebook.com/
komunikacja.medialna.studia.UAM/



